
จ านวน
โครงการ

วงเงิน
อนุมัติ

ด าเนินการ3
เบกิจ่าย4 อนุมัติ

ด าเนินการ3
เบกิจ่าย4 อนุมัติ

ด าเนินการ3
เบกิจ่าย4 อนุมัติ

ด าเนินการ3
เบกิจ่าย4 อนุมัติ

ด าเนินการ3
เบกิจ่าย4 อนุมัติ

ด าเนินการ3
เบกิจ่าย4

1 กรมการค้าต่างประเทศ 11        48.88 5.61           2.38           -             -             0.89           -             -             -             -             2.38       0.89         13.06       6.74         

2 กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ 1          0.60 0.05           -             -             -             -             -             -             -             -             -         -           0.07         0.05         
3 กรมทรัพย์สินทางปญัญา 2          3.32 0.08           -             -             -             -             -             -             -             -             -         -           2.66         0.35         

4 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 74   1,298.45 67.09         9.63           9.56           -             -             1.51           3.54           -             -             11.14     13.10       886.85     467.05     

5 กรมการค้าภายใน 1          2.81 -             -             -             -             -             -             -             -             -             -         -           -           -           
6 สภาหอการค้าแหง่ประเทศไทย 73        12.96 0.80           -             -             -             -             -             -             -             -             -         -           1.38         1.38         
7 สภาอุตสาหกรรมแหง่ประเทศไทย 58          9.59 0.24           -             -             0.14           0.08           0.01           0.01           -             -             0.15       0.09         3.10         3.03         
8 สภาผู้ส่งสินค้าทางเรือแหง่ประเทศไทย 9          1.76 0.19           -             -             -             -             -             -             -             -         -           0.22         0.22         

9 สมาคมธนาคารไทย 9          0.79 0.05           -             -             -             -             -             -             -             -             -         -           0.09         0.09         

10 กระทรวงพาณิชย์ 
(งบงานตามนโยบายและมาตรการเร่งด่วน) 2      120.00 18.26         -             -             -             -             -             -             -             -             -         -           19.91       9.22         

240   1,499.16 92.37         12.01        9.56          0.14          0.97          1.52          3.55          -            -            13.67     14.08       927.34     488.13     

61.86       32.56       

1 วงเงินที่ได้รับจดัสรร หมายถึง วงเงินที่ได้รับอนุมัติให้ด าเนินงานตามยทุธศาสตร์จากคณะกรรมการบริหารกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
2 ประมาณการแผนการใช้เงิน หมายถึง วงเงินที่คาดว่าจะเกดิขึ้นของหน่วยงานที่ได้รับจดัสรรเงินกองทุนฯ ทั้งนี้ การขออนุมัติด าเนินการจริงหรือการเบิกจา่ยจริง อาจมากกว่าหรือน้อยกว่าแผนการใช้เงิน

3 อนุมัติด าเนินการ หมายถึง วงเงินที่ได้รับอนุมัติให้ด าเนินโครงการ/กจิกรรม ตามยทุธศาสตร์จากผู้มีอ านาจของหน่วยงานที่ได้รับจดัสรรเงินกองทุนฯ

4 เบิกจา่ย หมายถึง หน่วยงานได้เบิกจา่ยจากกลุ่มงานคลัง กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

สรุปการอนุมัติ3

และเบกิจ่าย4

เดือน ส.ค. 2563

สรุปการอนุมัติ3

และเบกิจ่าย4 สะสม 
(ต.ค. 2562 - ส.ค. 2563)

รวม

ร้อยละของวงเงินที่ได้รับจัดสรรทั้งปี 100.00

ที่ หน่วยงาน

วงเงินที่ได้รับจัดสรรทั้งปี1  

240 โครงการ ประมาณการ

แผนการใช้เงิน2

ส.ค. 2563

การด าเนินงานเดือนสิงหาคม 2563

การเสรมิสรา้งขีดความสามารถในการ
แข่งขันทางการค้าระหว่างประเทศ

การเจรจาเชิงรุก
เพ่ือเปดิตลาด

การเร่งรัดท าตลาดเชิงกลยุทธ์
งานตามนโยบาย

และมาตรการเร่งด่วน

เอกสารแนบ 1

สรุปแผน/ผลการอนุมัติและเบกิจ่ายเงินกองทนุส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปงีบประมาณ 2563
ประจ าเดือนสิงหาคม 2563

                                         (แยกตามหน่วยงาน/ยุทธศาสตร)์                                        
หน่วย : ล้านบาท



ที่ หน่วยงาน  อนุมตัติามแผน  ขออนุมตัิ  จ่ายจริง
 ร้อยละ

การเบิกจ่าย
1 ส านักตลาดพาณิชย์ดิจิทัล 24,983,600.00       19,216,300.00       17,082,092.29       68.37         
2 ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 1 270,338,800.00     218,744,150.00     176,266,835.64     65.20         
3 สถาบันพัฒนาผู้ประกอบการค้ายุคใหม่ 33,335,000.00       30,232,500.00       21,279,859.40       63.84         
4 ส านักบริหารกลาง 2,600,000.00         2,200,000.00         1,424,882.00         54.80         
5 ส านักยุทธศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ * 8,955,000.00         5,873,829.66         4,135,074.36         46.18         
6 ส านักสารสนเทศและบริการการค้าระหว่างประเทศ 25,200,000.00       24,559,000.00       9,200,194.00         36.51         
7 ส านักส่งเสริมนวัตกรรมและสร้างมูลค่าเพิม่เพือ่การค้า 40,133,000.00       34,931,750.00       13,575,692.72       33.83         
8 ส านักประชาสัมพันธ์และส่ือสารองค์กร 49,500,000.00       32,050,900.00       14,355,481.68       29.00         
9 ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 2 81,707,600.00       32,291,676.00       23,574,181.34       28.85         

10 ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม 297,844,300.00     221,602,683.00     81,242,557.40       27.28         
11 ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ 305,471,600.00     179,021,500.00     73,582,128.80       24.09         
12 ส านักพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการ 158,380,300.00     86,123,374.20       31,329,268.25       19.78         

1,298,449,200.00 886,847,662.86    467,048,247.88    35.97         
31.00

หมายเหต ุ
 * ไม่รวม โครงการ SMEs Pro-active (ระยะ 3 ป ี: 2562-2564 ) วงเงิน 500 ลบ. ซ่ึงปจัจุบนัมีการอนุมัติแล้ว 270.11 ลบ. (54.02 %) และเบกิจ่าย 143.81 ลบ. (28.76 %)

เอกสารแนบ 2
สรุปผลการอนุมัติและเบกิจ่ายเงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหวา่งประเทศ ปงีบประมาณ 2563

เดือนตุลาคม 2562 - สิงหาคม 2563

                                         แยกตามหน่วยงาน /กรมส่งเสริมการค้าระหวา่งประเทศ                                        

รวม



๑ 

                                    เอกสารแนบ 3 

สรุปผลการด าเนินโครงการส าคัญท่ีใช้เงินกองทุนฯ ประจ าเดือนสิงหาคม 2563 

หน่วยงาน / โครงการ 
ช่วงเวลาด าเนินการ / 

สถานที ่
ตัวชี้วัด ผลสัมฤทธิ ์

/ ผลการด าเนินโครงการ 
แผน ผล 

ยุทธศาสตร์การเจรจาเชิงรุกเพ่ือเปิดตลาด 

 กลยุทธ์การประชุมเจรจาเชิงรุก  (1 กิจกรรม) 
1. สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย (1 กิจกรรม) 
การเข๎ารํวมประชุมคณะท างานด๎านเคมีภายใต๎กรอบ
คณะกรรมการความรํวมมือทางเศรษฐกิจและ
อุ ต ส า ห ก ร ร ม อ า เ ซี ย น  – ญี่ ปุ่ น  (AEM-METI 
Economic and Industrial Cooperation 
Committee : AMEICC) The 25 th meeting of 
AMEICC working group on chemical industry 
(WG-CI) 

5 – 6 สิงหาคม 2563 
สภาอุตสาหกรรมฯ 
ประเทศไทย 

1 ครั้ง 1 ครั้ง  
 

     ในการประชุมครั้ งนี้  มีประเทศสมาชิกเข๎ารํวมประชุม 10 
ประเทศ ได๎แกํ ญี่ปุ่น สิงคโปร์ อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ มาเลเซีย 
เวียดนาม เมียนมาร์ กัมพูชา ลาว และไทย  โดยมีการรายงาน
สถานการณ์ของอุตสาหกรรมเคมีและปิโตรเคมีที่ได๎รับผลกระทบจาก
สถานการณ์ COVID-19 พร๎อมทั้งเสนอกฎระเบียบตํางๆ ที่มีความ
เปลี่ยนแปลงเกี่ยวกับสารเคมีของแตํละประเทศในรอบปีท่ีผํานมา และ
การจัดการขยะพลาสติกในประเทศตํางๆ อาทิ 
     1. ประเทศกัมพูชา ผลกระทบจากสถานการณ์ COVID-19 ตํอ
อุตสาหกรรมภายในประเทศ ได๎แกํ อุตสาหกรรมเพื่อการสํงออก 
ทํองเที่ยว และกํอสร๎าง มีโรงงาน 400 แหํง ที่ผลิตสิ่งทอ รองเท๎า 
และอาหารส าเร็จรูป หยุดการผลิตช่ัวคราว กระทบคนงานประมาณ 
150,000 คน รัฐบาลฯ และมีนโยบายหลังสถานการณ์ COVID-19 
เพื่อชํวยฟื้นฟูเศรษฐกิจ 2 ระยะ คือ ระยะที่  1 (2020-2022) 
ส าหรับภาคสาธารณสุข เกษตรกรรม สังคม SMEs และอุตสาหกรรม 
ระยะที่ 2 (2022 เป็นต๎นไป) ปรับโครงสร๎างหนํวยงานสาธารณสุข
การอ านวยความสะดวกด๎านการค๎าเงินลงทุนจากตํางประเทศแบบ
เจาะจงพัฒนาหุ๎นสํวน และมุํงสูํเศรษฐกิจดิจิทัล 
     2. ประเทศญี่ปุ่น อุตสาหกรรมการผลิตที่เพิ่มขึ้นตามล าดับคือ 
รถยนต์ เครื่องจักรอุตสาหกรรม ของที่ผลิตจากพลาสติก ในสํวนที่มี
การผลิตลดลง คือ สารเคมีอนินทรีย์และอินทรีย์ เยื่อกระดาษและ
ผลิตภัณฑ์จากกระดาษ และอุตสาหกรรมอื่นๆ รัฐบาลฯ ได๎ออก
มาตรการชํวยเหลือผู๎ประการภาคอุตสาหกรรมเคมี อาทิ การอบรม 
เพื่อพัฒนาความสามารถของบุคลากร  
     3. ประเทศอินโดนีเซีย ได๎รับผลกระทบอยํางรุนแรงจาก COVID -19 
ในต้นปี 2020 อุตสาหกรรมไมํสามารถด าเนินงานได๎ตามปกติ        
จึงสํงผลให๎ภาพรวมเศรษฐกิจอินโดนีเซียหดตัวลงจากร๎อยละ 5.03     



๒ 

                                    เอกสารแนบ 3 

สรุปผลการด าเนินโครงการส าคัญท่ีใช้เงินกองทุนฯ ประจ าเดือนสิงหาคม 2563 

หน่วยงาน / โครงการ 
ช่วงเวลาด าเนินการ / 

สถานที ่
ตัวชี้วัด ผลสัมฤทธิ ์

/ ผลการด าเนินโครงการ 
แผน ผล 

เป็นร๎อยละ 2.97 ในไตรมาสแรกของปี 2020 สํวนอุตสาหกรรมเคมี
และอุตสาหกรรมยาเพิ่มขึ้นร๎อยละ 5.59 เนื่องจากโรคระบาด 
COVID-19     ท าให๎มีความต๎องการยาเพิ่มขึ้น และโครงการลงทุน
ขนาดใหญํในอุตสาหกรรมปิโตรเคมีได๎เลื่อนก าหนดการผลิตจากปี 
2024-2025 เป็น 2027-2028  
     4. ประเทศไทย เศรษฐกิจไทยได๎รับผลกระทบจากสถานการณ์ 
COVID-19 ท าให้ห่วงโซ่อุปทานของไทยหยุดชะงัก เป็นผลจากการปิด
โรงงานและการจ ากัดการขนส่ง สินค้าที่ได้รับผลกระทบมากที่สุดคือ 
เหล็ก ไม้ สินค้าการเกษตรและอาหาร เครื่องใช้ไฟฟ้า อิเล็กทรอนิกส์ 
และยานยนต์ ปัจจุบันประเทศไทยสามารถควบคุมการระบาดของ 
COVID-19 ได้แล้ ว ประกอบกับการน าเข้าส่ งออกในภูมิภาคมี
สถานการณ์ดีขึ้น คาดการณ์ว่าเศรษฐกิจของไทยจะฟื้นตัวกลับมา
เหมือนก่อนสถานการณ์ COVID-19 ในปี 2023   
 

2. สภาหอการค้าแห่งประเทศไทย (1 กิจกรรม) 
การจัดสัมมนา “ATA Carnet Passport of the 
Goods”  

27 สิงหาคม 2563 
สภาหอการค๎าฯ 
ประเทศไทย 

1 ครั้ง 1 ครั้ง  
 

     1. ผู๎เข๎ารํวมสัมมนาในรูปแบบออนไลน์ จ านวน 207 คน  
     2. วิทยากรผู๎ทรงคุณวุฒิจ านวน 2 ทําน จากกรมศุลกากร คือ 
นางสาวอัจฉรา เข็มทองใหญํ รักษาการในต าแหนํงผู๎เช่ียวชาญด๎าน
กฎหมาย และนางสาววรรณา ผู๎อุตสําห์ ผู๎อ านวยการสํวนบริการ
ศุลกากร 1   
     3. การบรรยายประกอบด๎วย 1) การปฏิบัติพิธีการศุลกากรด๎วย
เอกสาร ATA Carnet  วิธีการขอออกเอกสาร และขั้นตอนการใช๎
เอกสาร รวมถึงปัญหาที่ผู๎ใช๎บริการพบเวลาใช๎เอกสาร 2) ความเป็นมา
กฎระเบียบของระบบ ATA Carnet และสิทธิประโยชน์ รวมทั้ง
ประโยชน์ของการน าเข๎าชั่วคราวภายใต๎อนุสัญญา ATA Carnet 
     4. ผู๎เข๎าสัมมนาได๎รับความรู๎และความเข๎าใจในการขอออกเอกสาร 
ATA Carnet ที่ถูกต๎อง สะดวก รวดเร็ว และน าไปประยุกต์ในการ
ปฏิบัติงานได๎จริง และเป็นการเผยแพรํความรู๎และความเข๎าใจเกี่ยวกับ 
ATA Carnet ให๎แพรํหลาย รวมทั้งได๎ขยายฐานลูกค๎าใหมํที่มาใช๎
บริการ ATA Carnet เพิ่มขึ้น 
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                                    เอกสารแนบ 3 

สรุปผลการด าเนินโครงการส าคัญท่ีใช้เงินกองทุนฯ ประจ าเดือนสิงหาคม 2563 

หน่วยงาน / โครงการ 
ช่วงเวลาด าเนินการ / 

สถานที ่
ตัวชี้วัด ผลสัมฤทธิ ์

/ ผลการด าเนินโครงการ 
แผน ผล 

ยุทธศาสตร์การเร่งรัดท าการตลาดเชิงกลยุทธ์ 
 กลยุทธ์การรักษาและขยายตลาดเดิม เปิดตลาดใหม่ ฟ้ืนตลาดเก่า (3 กิจกรรม) 

สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย (2 กิจกรรม) 
 1. การต๎อนรบัเอกอัครราชทูตกลุมํลาตินอเมริกา
และแคริบเบียนในประเทศไทย 

25 สิงหาคม 2563 
สภาอุตสาหกรรมฯ 
ประเทศไทย 

1 ครั้ง 1 ครั้ง  
 

     นายมนตรี มหาพฤกษ์พงศ์ เลขาธิการสภาอุตสาหกรรมแหํง
ประเทศไทย พร๎อมด๎วยคณะกรรมการสภาอุตสาหกรรมฯ ผู๎แทนจาก
สภาหอการค๎าแหํงประเทศไทย และสมาคมธนาคารไทย รํวมให๎     
การต๎อนรับและหารือกับเอกอัครราชทูตกลุํมประเทศลาตินอเมริกา
และแคริบเบียนในประเทศไทย (Group of Latin America and the 
Caribbean – GRULAC) โดยประกอบด๎วยเอกอัครราชทูตจาก  
9 ประเทศ ได๎แกํ อาร์เจนตินา คิวบา เปรู ชิลี บราซิล โคลอมเบีย 
เม็กซิโก กัวเตมาลา และปานามา น าโดย H.E. Mrs Maria 
Sonschein เอกอัครราชทูตอาร์เจนตินาประจ าประเทศไทย ในฐานะ 
Dean of GRULAC Ambassadors  
     ทั้งสองฝ่ายได๎มีการหารือในประเด็นการเสริมสร๎างเครือขําย    
ภาคธุรกิจระหวํางกันในสาขาตํางๆ ที่ท้ังสองฝ่ายมีศักยภาพ อีกทั้งได๎มี
การหารือในประเด็นตํางๆ อาทิ การลงทุนในโครงการระเบียง
เศรษฐกิจภาคตะวั นออก  (EEC) ของประ เทศไทย โดย เน๎ น
อุตสาหกรรมเป้าหมายตามแผน S-Curve และ New S-Curve โดยให๎
ความส าคัญเป็นพิเศษกับการพัฒนาเทคโนโลยีด๎านการเกษตรกรรมซึ่ง
เป็นอุตสาหกรรมหลักของไทยและภูมิภาคลาตินอเมริกา ซึ่งจะชํวย
ยกระดับเศรษฐกิจทั้งสองฝ่าย อีกทั้งยังหารือแนวทางการสํงเสริม
การค๎าการลงทุนและจัดกิจกรรมรํวมกันผํานชํองทาง Digital เพื่อเป็น
การขยายโอกาสของภาคธุรกิจทั้งสองฝ่ายและเป็นการสร๎างเครือขําย
ของผู๎ประกอบการไทยและลาตินอเมริกาให๎มีความสัมพันธ์อันดียิ่งขึ้น 
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                                    เอกสารแนบ 3 

สรุปผลการด าเนินโครงการส าคัญท่ีใช้เงินกองทุนฯ ประจ าเดือนสิงหาคม 2563 

หน่วยงาน / โครงการ 
ช่วงเวลาด าเนินการ / 

สถานที ่
ตัวชี้วัด ผลสัมฤทธิ ์

/ ผลการด าเนินโครงการ 
แผน ผล 

2. การเข๎าพบหารือกับเอกอัครราชทูตนิวซีแลนด์
ประจ าประเทศไทยและคณะ 

4 สิงหาคม 2563 
ท าเนียบเอกอัครราชทูต
นิวซีแลนด์ ประเทศไทย 

1 ครั้ง 1 ครั้ง  
 

     นายสุพันธุ์ มงคลสุธี ประธานสภาอุตสาหกรรมแหํงประเทศไทย
พร๎อมด๎วยคณะผู๎บริหารสภาอุตสาหกรรมฯ เข๎าพบหารือและ
รับประทานอาหารกลางวัน กับ HE. Mr. Taha Macpherson 
เอกอัครราชทูตนิวซีแลนด์ประจ าประเทศไทยและผู๎แทนจากสถาน
เอกอัครราชทูตฯ เพื่อหารือในประเด็นส าคัญตํางๆ ได๎แกํ 
     1. แนวทางการฟื้นฟูภาคอุตสาหกรรมไทยภายหลั งจาก        
การระบาดของโรค COVID-19 โดยเน๎นการสํงเสริมและพัฒนาสาขา
อุตสาหกรรมหลัก (Core Industry) ที่ทั้งสองประเทศมีรํวมกัน ได๎แกํ 
สาขาเกษตรอุตสาหกรรมโดยเน๎นกลุํมอุตสาหกรรมอาหาร สาขายา
และเวชภัณฑ์ สาขาเวชเครื่องส าอาง ซึ่งเป็นสาขาที่ส าคัญส าหรับ   
การขยายโอกาสด๎านการค๎าและการลงทุนในภาคอุตสาหกรรมของทั้ง
สองประเทศ 
     2. ทั้งสองฝ่ายให๎ความส าคัญกับการชํวยเหลือผู๎ประกอบการ 
โดยเฉพาะกลุํมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยํอม (SMEs) โดยสภา
อุตสาหกรรมฯ ได๎มีการด าเนินการเพื่อชํวยเหลือผู๎ประกอบการตาม
นโยบายการปลํอยสินเช่ือซอฟต์โลนของธนาคารแหํงประเทศไทย และ
นโยบายฟื้นฟู  ภาคเศรษฐกิจของภาครัฐ เพื่อให๎ผู๎ประกอบการไมํขาด
สภาพคลํองในการด าเนินธุรกิจในชํวงการระบาดของโรค COVID-19 
      

ยุทธศาสตร์การเร่งรัดท าการตลาดเชิงกลยุทธ์ 
  กลยุทธ์การผลักดันการค้าผ่านช่องทางตลาดพาณิชย์ดิจิทัลและช่องทางกระจายสินค้ารูปแบบใหม่ (2 กิจกรรม) 

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (3 กิจกรรม) 
1. การสํงเสริมการขายผํานชํองทางค๎าปลีกสมัยใหมํ
ในภูมิภาคจีน เอเชียตะวันออกและโอเชียเนีย 
รํวมกับห๎างสรรพสินค๎า Dream Island  
ณ เมืองหนานหนิง 

25 กรกฎาคม – 9 
สิงหาคม 2563 
เมืองหนานหนิง 
สาธารณรัฐประชาชนจีน 

1 ครั้ง 1 ครั้ง  
 

     กรมสํงเสริมการค๎าระหวํางประเทศ ได๎รํวมมือกับห๎าง Feng Run 
Jia Supermarket of Dream Island ซึ่งเป็นซุปเปอร์มาร์เก็ตระดับ 
High-end รายใหญํในท๎องถิ่น มีสินค๎าไทยจ าหนํายหลากหลาย
ประเภท และรํวมมือกับ บริษัท Guangxi Wanbaoxing Trading 
Co., ltd ซึ่งเป็นผู๎น าเข๎าสินค๎าไทยรายใหญํในกวํางซี สรุปผลการ
ด าเนินงาน ดังนี ้
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                                    เอกสารแนบ 3 

สรุปผลการด าเนินโครงการส าคัญท่ีใช้เงินกองทุนฯ ประจ าเดือนสิงหาคม 2563 

หน่วยงาน / โครงการ 
ช่วงเวลาด าเนินการ / 

สถานที ่
ตัวชี้วัด ผลสัมฤทธิ ์

/ ผลการด าเนินโครงการ 
แผน ผล 

     1. งานจัดภายใต๎ธีม Thai Shopping Festival 2020 (ระยะเวลา 
16 วัน)  
     2. มูลคําการสั่งซื้อสินค๎ารวมทั้งสิ้น 29.50 ล๎านบาท แบํงเป็น 
มูลคําการสั่งซื้อทันที จ านวน 7.50 ล๎านบาท และมูลคําการสั่งซื้อ
คาดการณ์ภายใน 1 ปี จ านวน 22 ล๎านบาท 
     3. สร๎างการรับรู๎ให๎กับผู๎บริโภค ด๎วยการประชาสัมพันธ์ผํานทาง 
KOL ที่มีช่ือเสียงในท๎องถิ่น 3 ราย และการกระตุ๎นการขายผําน Live 
steaming มีผู๎ติดตาม 250,000 ราย 
     4. สินค๎าที่ได๎รับความนิยมตามล าดับ ดังนี้ 1) ผลไม๎ (ทุเรียน 
มังคุด) 2) น้ าผลไม๎  3) ขนมขบเคี้ยว (ถั่วลิสง ผลไม๎อบแห๎ง)          
4) เครื่องปรุงอาหาร (เครื่องแกง ผงกระหรี่ ) 5) ข๎าวหอมมะลิ        
6) อาหารกึ่งส าเร็จรูป (บะหมี่ส าเร็จรูป) 
     5. ปัญหาและอุปสรรค คือ ประเภทสินค๎าไมํหลากหลาย เพราะมี
ข๎อจ ากัดของเง่ือนไขการน าสินค๎าเข๎าวางจ าหนํายในห๎างฯ และผู๎น า
เข๎าสินค๎าไทยที่หนานหนิง เป็นบริษัทขนาดกลาง และยังมีจ านวนไมํ
เพียงพอ 

2. การสํงเสริมการขายผํานชํองทางค๎าปลีกสมัยใหมํ
ในภูมิภาคจีน เอเชียตะวันออกและโอเชียเนีย 
รํวมกับซูเปอร์มาร์เก็ต Dashang Xiansheng 
เมืองต๎าเหลียน 

31 กรกฎาคม –  
6 สิงหาคม 2563 
เมืองต๎าเหลียน 
มณฑลเหลียวหนิง 
สาธารณรัฐประชาชนจีน 

1 ครั้ง 1 ครั้ง  
 

      กรมฯ รํวมกับซูเปอร์มาร์เก็ต Dashang Xiansheng ซึ่งเป็นหนึ่ง
ในธุรกิจของบริษัท Dashang Group กลุํมธุรกิจห๎างสรรพสินค๎าที่ใหญํ
ที่สุดในประเทศจีน ปัจจุบันซูเปอร์มาร์เก็ต Dashang Xiansheng  
มีทั้งหมด 18 สาขา สรุปผลการด าเนินงาน ดังนี้ 
     1. กิจกรรมภายในงานฯ ได๎แกํ การประชาสัมพันธ์ผํานสื่อ
ออนไลน์ และออฟไลน์ การแนะน าอาหารไทยและร๎านอาหารไทยที่
ได๎รับตรา Thai Select การจัดแสดงและจ าหนํายสินค๎าไทยประเภท
อาหารแปรรูป เครื่องปรุง ขนมขบเคี้ยว เครื่องดื่ม และสินค๎าไลฟ์สไตล์   
     2. มีผู๎บริโภคชาวจีน และนักทํองเที่ยวตํางชาติเข๎ารํวมงานและใช๎
บริการประมาณ 50,000 ราย 
     3. มูลคําการสั่งซื้อสินค๎ารวมทั้งสิ้น 12.70 ล๎านบาท แบํงเป็น 
มูลคําการสั่งซื้อทันทีรูปแบบออฟไลน์ จ านวน 1.41 ล๎านบาท มูลคํา
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                                    เอกสารแนบ 3 

สรุปผลการด าเนินโครงการส าคัญท่ีใช้เงินกองทุนฯ ประจ าเดือนสิงหาคม 2563 

หน่วยงาน / โครงการ 
ช่วงเวลาด าเนินการ / 

สถานที ่
ตัวชี้วัด ผลสัมฤทธิ ์

/ ผลการด าเนินโครงการ 
แผน ผล 

การสั่งซื้อทันทีรูปแบบออนไลน์ จ านวน 0.11 ล๎านบาท และมูลคํา
การสั่งซื้อคาดการณ์ภายใน 1 ปี จ านวน 11.18 ล๎านบาท 
     4. สินค๎าที่น าเข๎าจากประเทศไทยที่มียอดจ าหนํายมากที่สุดใน
รูปแบบออฟไลน์ 5 อันดับแรก ได๎แกํ 1) สาหรํายอบกรอบ ยี่ห๎อ     
เถ๎าแกํน๎อย 2) น้ าผลไม๎ ยี่ห๎อ Joos 3) สาหรํายอบกรอบ ยี่ห๎อ เถ๎าแกํ
น๎อย รสเผ็ด 4) แผํนมาร์กหน๎า ยี่ห๎อ Anna Bella และ 5) แผํนมาร์ก
หน๎า ยี่ห๎อ Ray 
     5. สินค๎าที่น าเข๎าจากประเทศไทยที่มียอดจ าหนํายมากที่สุดใน
รูปแบบออนไลน์ 5 อันดับแรก 1) แผํนมาร์กหน๎า ยี่ห๎อ Anna Bella 
2) ผลไม๎อบแห๎ง 3) แผํนมาร์กหน๎า ยี่ห๎อ Ray สีเงิน 4) แผํนมาร์ก
หน๎า ยี่ห๎อ Ray สีทอง และ 5) สาหรํายอบกรอบ ยี่ห๎อ เถ๎าแกํน๎อย 
     

3. การยกระดับการสํ งออกผลไม๎และสินค๎ า      
ด๎านนวัตกรรมจากผลไม๎ไทยเข๎าสูํตลาดจีน รํวมกับ
ห๎าง Parkson ณ นครคุนหมิง สาธารณรัฐประชาชนจีน 

1 – 5 สิงหาคม 2563 
นครคุนหมิง 
สาธารณรัฐประชาชนจีน 

1 ครั้ง 1 ครั้ง  
 

     กรมฯ ได๎รํวมมือกับห๎าง Parkson สาขาโป๋เหลียน (Bolian) 
ภายใต๎ช่ืองาน Thai Premium Fruit and Food Golden Months 
in Kunming Festival สรุปผลการด าเนินงาน ดังนี้ 
     1. กิจกรรมที่ส าคัญ ได๎แกํ  
         - กิจกรรมสํงเสริมการขายผลไม๎ไทย อาทิ ทุเรียน มังคุด ล าไย 
ส๎มโอ มะพร๎าว และกล๎วยไขํ เป็นต๎น  
         - กิจกรรม Live Streaming โดย KOL/Net Idol ที่มีช่ือเสียง  
ผํานแพลตฟอร์ม Parkson และแพลตฟอร์ม Yi Zhi Bo และ 
การสาธิตปรุงอาหารไทยโดยเชฟจากร๎านอาหารไทยที่ได๎รับตรา
สัญลักษณ์ Thai Select  
         - กิจกรรมสํงเสริมการขายและแจกชิมผลไม๎ไทย 
     2. มูลคําการสั่งซื้อสินค๎ารวมทั้งสิ้น 2.44 ล๎านบาท แบํงเป็น 
มูลคําการสั่งซื้อทันที จ านวน 0.19 ล๎านบาท และมูลคําการสั่งซื้อ
คาดการณ์ภายใน 1 ปี จ านวน 2.25 ล๎านบาท 
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สรุปโครงการที่ปรับปรุงและแก้ไขแผนการด าเนินงานฯ ประจ าเดือนสิงหาคม 2563 ภายใต้สถานการณ์การแพรร่ะบาด COVID-19 

หน่วยงาน / โครงการ รายละเอียดโครงการ รายการทีข่อปรับปรุงและแก้ไขแผนการด าเนินงานฯ 

กรมส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ 
1. โครงการ Top Thai Brands 2020 ณ นครโฮจมิินห์ ประเทศ
เวียดนาม  

 วัตถุประสงค์  
1. เพื่อสร้างความตระหนักถึงความส าคัญของการสร้างแบรนด์สินค้าให้แก่
ผู้ประกอบการ SMEs อันจะน าไปสู่การยอมรับและสร้างความเช่ือมั่นใน
สินค้าไทยในหมู่ผู้บริโภคชาวต่างชาติ 
2. เพื่อประชาสัมพันธ์ให้ชาวต่างประเทศได้รู้จักสินค้าและบริการแบรนด์
ไทยที่มีศักยภาพทางการตลาดในระดับโลก อันจะก่อให้เกิดความเช่ือมั่น 
และมีทัศนคติที่ดีในการใช้สินค้าท่ีผลิตโดยผู้ประกอบการไทย 
3. เพื่อสร้างเครือข่ายระหว่างผู้ประกอบการไทยกับผู้ประกอบการ CLMV 
รวมทั้งเพิ่มช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าในกลุ่มประเทศ CLMV ให้แก่
ผู้ประกอบการไทย 
 สินค้า : อาหารและเครื่องดื่ม ของใช้ภายในบ้านและของตกแต่งบ้าน 

สุขภาพและความงาม แฟช่ัน-เสื้อผ้า กระเป๋า รองเท้า และเครื่องประดับ  
 วิธีการด าเนินงาน : จัดงานเจรจาการค้าและจ าหน่ายสินค้าและบริการแบ

รนด์ช้ันน าของไทยและแบรนด์ของผู้ประกอบการ SMEs ไทยที่มีศักยภาพ
ในการส่งออก โดยการบูรณาการร่วมกับหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน
ไทย 

  

เลื่อนก าหนดการจัดงานฯ  
จากเดิม ระหว่างวันท่ี 6-9 สิงหาคม 2563  
เป็น จนกว่าคณะกรรมการประชาชนนครโฮจมิินห์จะ
อนุญาตให้มีการจัดงานได ้
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สรุปโครงการที่ปรับปรุงและแก้ไขแผนการด าเนินงานฯ ประจ าเดือนสิงหาคม 2563 ภายใต้สถานการณ์การแพรร่ะบาด COVID-19 

หน่วยงาน / โครงการ รายละเอียดโครงการ รายการทีข่อปรับปรุงและแก้ไขแผนการด าเนินงานฯ 

2. โครงการบูรณาการกลุ่มประเทศในภูมิภาคยุโรปส่งเสริมสินค้า/
บริการไทยเข้าสู่ธุรกิจ HORECA 2020 ในประเทศฮังการี และเขตอาณา 

 วัตถุประสงค์  
1..เพื่อส่งเสริมนโยบายครัวไทยสู่ครัวโลก 
2..เพื่อส่งเสริมและยกระดับการขยายตลาดใหม่ผลิตภัณฑ์อาหาร/ 
เครื่องปรุงไทย 
3..เพื่อส่งเสริมสินค้าการเจาะตลาดกลุ่มสินค้าใหม่ๆ ที่เป็น Niche โดย
สนับสนุนการน าสินค้าอาหาร/ บริการไทย เข้าสู่ธุรกิจเป้าหมายใหม่คือ 
โรงแรม ภัตตาคารและธุรกิจจัดเลี้ยง (HORECA) 
4..เพื่อกระตุ้นให้ผู้บริโภคเข้าถึงคุณภาพและคุณประโยชน์ของสินค้า
อาหาร/ บริการของไทย 
 สินค้า : อาหารและเครื่องดื่ม ธุรกิจ HORECA  
 วิธีการด าเนินงาน : จัดกิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าอาหาร/บริการไทย

ร่วมกับผู้น าเข้า ผู้ประกอบการท้องถิ่น ผู้เข้าชมงาน นักธุรกิจในเครือ
โรงแรมและร้านอาหาร และห้างสรรพสินค้า ในฮังการีและเขตอาณา 

  

เลื่อนการจดัโครงการฯ   
จากเดิม เดือนมกราคม – สิงหาคม 2563  
เป็น เดือนสิงหาคม – กันยายน 2563 
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รายงานสรุปข้อร้องเรียนภายในองค์กร 

 (1) ในปีงบประมาณ 2563 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ในฐานะส านักงานกองทุนส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ ได้จัดให้องค์กรมีสภาพแวดล้อมการควบคุมภายในที่ครบถ้วนและเพียงพอ         
โดยพิจารณาจากการมีระบบการควบคุม และ/หรือการตรวจสอบเกี่ยวกับการปฏิบัติตามกฎระเบียบ     
ขององค์กรและความขัดแย้งทางผลประโยชน์ ซึ่งกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศมีช่องทางในการรับ      
เรื่องร้องเรียน ดังนี้ 

(1.1) สายตรงผู้ส่งออก 1169 
(1.2) E-mail : marks@ditp.go.th หรือ audit@ditp.go.th 
(1.3) เว็บไซต์ กระทรวงพาณิชย์  www.moc.go.th 
(1.4) เว็บไซต์ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  www.ditp.go.th เลือกหัวข้อ “รับเรื่อง
ร้องเรียน” 
(1.5) กล่องรับความคิดเห็น จัดวางที่กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ รวม 4 จุด 
ดังนี้ 

กระทรวงพาณิชย์ จ. นนทบุรี 
 ส านักสารสนเทศและบริการการค้าระหว่างประเทศ  DITP Service Center         

ชั้น 3 อาคารริมถนน 
 ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ ชั้น 8 อาคารริมถนน 
 ส านักบริหารกลาง กลุ่มงานคลัง ชั้น 8 อาคารริมน้ า 
 ส านักบริหารกลาง กลุ่มงานพัสดุ ชั้น 3 อาคารริมน้ า 

 (2) จากการตรวจสอบช่องทางการรับเรื่องร้องเรียนในเดือนสิงหาคม 2563 ปรากฏว่า ไม่มี          
ข้อร้องเรียนเกี่ยวกับการด าเนินงานของส านักงานกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

…………………………………………………………..... 

ส านักงานกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

กันยายน 2563 
 

mailto:marks@ditp.go.th%20หรือ
mailto:audit@ditp.go.th
http://www.moc.go.th/
http://www.ditp.go.th/
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