
จ านวน
โครงการ

วงเงิน
อนุมัติ

ด าเนินการ3
เบกิจ่าย4 อนุมัติ

ด าเนินการ3
เบกิจ่าย4 อนุมัติ

ด าเนินการ3
เบกิจ่าย4 อนุมัติ

ด าเนินการ3
เบกิจ่าย4 อนุมัติ

ด าเนินการ3
เบกิจ่าย4 อนุมัติ

ด าเนินการ3
เบกิจ่าย4

1 กรมการค้าต่างประเทศ 11        48.88 7.33           -             2.37           -             -             -             -             -             -             -         2.37         13.06       9.12         

2 กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ 1          0.60 0.09           -             -             -             -             -             -             -             -             -         -           0.07         0.05         
3 กรมทรัพย์สินทางปญัญา 2          3.32 0.92           -             -             -             -             -             -             -             -             -         -           2.66         0.35         

4 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 74   1,298.45 317.96       5.49           176.63       -             -             3.33           2.53           -             -             8.82       179.16     895.67     636.57     

5 กรมการค้าภายใน 1          2.81 -             2.75           -             -             -             -             -             -             -             2.75       -           2.75         -           
6 สภาหอการค้าแหง่ประเทศไทย 73        12.96 0.46           -             -             -             -             -             -             -             -             -         -           1.38         1.38         
7 สภาอุตสาหกรรมแหง่ประเทศไทย 58          9.59 0.10           -             -             -             0.06           0.01           0.01           -             -             0.01       0.07         3.10         3.10         
8 สภาผู้ส่งสินค้าทางเรือแหง่ประเทศไทย 9          1.76 0.52           -             -             -             -             -             -             -             -             -         -           0.22         0.22         

9 สมาคมธนาคารไทย 9          0.79 0.06           -             -             -             -             -             -             -             -             -         -           0.09         0.09         

10 กระทรวงพาณิชย์ 
(งบงานตามนโยบายและมาตรการเร่งด่วน) 2      120.00 18.26         -             -             -             -             -             -             -             0.28           -         0.28         19.92       9.49         

240   1,499.16 345.70       8.24          179.00      -            0.06          3.34          2.54          -            0.28          11.58     181.88     938.92     660.37     

62.63       44.05       

1 วงเงินที่ได้รับจดัสรร หมายถึง วงเงินที่ได้รับอนุมัติให้ด าเนินงานตามยทุธศาสตร์จากคณะกรรมการบริหารกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
2 ประมาณการแผนการใช้เงิน หมายถึง วงเงินที่คาดว่าจะเกดิขึ้นของหน่วยงานที่ได้รับจดัสรรเงินกองทุนฯ ทั้งนี้ การขออนุมัติด าเนินการจริงหรือการเบิกจา่ยจริง อาจมากกว่าหรือน้อยกว่าแผนการใช้เงิน

3 อนุมัติด าเนินการ หมายถึง วงเงินที่ได้รับอนุมัติให้ด าเนินโครงการ/กจิกรรม ตามยทุธศาสตร์จากผู้มีอ านาจของหน่วยงานที่ได้รับจดัสรรเงินกองทุนฯ

4 เบิกจา่ย หมายถึง หน่วยงานได้เบิกจา่ยจากกลุ่มงานคลัง กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

เอกสารแนบ 1
สรุปแผน/ผลการอนุมัติและเบกิจ่ายเงินกองทนุส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปงีบประมาณ 2563

ประจ าเดือนกันยายน 2563
                                         (แยกตามหน่วยงาน/ยุทธศาสตร)์                                        

หน่วย : ล้านบาท

สรุปการอนุมัติ3

และเบกิจ่าย4

เดือน ก.ย. 2563

สรุปการอนุมัติ3

และเบกิจ่าย4 สะสม 
(ต.ค. 2562 - ก.ย. 2563)

รวม

ร้อยละของวงเงินที่ได้รับจัดสรรทั้งปี 100.00

ที่ หน่วยงาน

วงเงินที่ได้รับจัดสรรทั้งปี1  

240 โครงการ ประมาณการ

แผนการใช้เงิน2

ก.ย. 2563

การด าเนินงานเดือนกันยายน 2563

การเสรมิสรา้งขีดความสามารถในการ
แข่งขันทางการค้าระหว่างประเทศ

การเจรจาเชิงรุก
เพ่ือเปดิตลาด

การเร่งรัดท าตลาดเชิงกลยุทธ์
งานตามนโยบาย

และมาตรการเร่งด่วน



ที่ หน่วยงาน  อนุมัตติามแผน  ขออนุมัติ  จ่ายจรงิ
 รอ้ยละ

การเบกิจ่าย
1 สถาบนัพฒันาผู้ประกอบการค้ายุคใหม่ 33,335,000.00       33,246,500.00       31,963,523.00          95.89       
2 ส านักสารสนเทศและบริการการค้าระหวา่งประเทศ 25,200,000.00       24,559,000.00       21,839,534.34          86.66       
3 ส านักตลาดพาณิชย์ดิจิทลั 24,983,600.00       22,046,300.00       20,937,056.00          83.80       
4 ส านักส่งเสริมนวตักรรมและสร้างมูลค่าเพิ่มเพื่อการค้า 40,133,000.00       35,816,750.00       31,885,192.72          79.45       
5 ส านักบริหารกลาง 2,600,000.00         2,450,000.00         1,798,187.00            69.16       
6 ส านักพฒันาตลาดและธรุกจิไทยในต่างประเทศ 1 270,338,800.00     218,744,150.00     164,994,184.99       61.03       
7 ส านักประชาสัมพนัธแ์ละส่ือสารองค์กร 49,500,000.00       32,613,585.33       28,818,812.89          58.22       
8 ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟส์ไตล์ 305,471,600.00     179,021,000.00     157,452,071.69       51.54       
9 ส านักยุทธศาสตร์การค้าระหวา่งประเทศ1 8,955,000.00         5,887,829.66         4,526,909.36            50.55       

10 ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอตุสาหกรรม 297,844,300.00     222,369,183.00     103,988,287.99       34.91       
11 ส านักพฒันาตลาดและธรุกจิไทยในต่างประเทศ 2 81,707,600.00       32,789,476.00       23,867,654.11          29.21       
12 ส านักพฒันาและส่งเสริมธรุกจิบริการ 158,380,300.00     86,123,374.20       44,496,834.65          28.09       

1,298,449,200.00 895,667,148.19    636,568,248.74      49.03       

หมายเหตุ 

 1 ไม่รวม โครงการ SMEs Pro-active (ระยะ 3 ปี : 2562-2564 ) วงเงิน 500 ลบ. ซ่ึงปัจจุบันมีการอนุมัติแล้ว 270.11 ลบ. (54.02 %) และเบิกจ่าย 143.87 ลบ. (28.77 %)

 2 เงินจ่ายจริง ประกอบด้วย เงินจ่ายจริงในระบบ เงินระหวา่งเบิกจ่ายและภาระผูกพัน

เอกสารแนบ 2

สรปุผลการอนุมัตแิละเบกิจ่ายเงินกองทนุส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ ปงีบประมาณ 2563
เดอืนตลุาคม 2562 - กันยายน 2563

                                         แยกตามหน่วยงาน/กรมส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ                                        

รวม

2 
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                                    เอกสารแนบ 3 

สรุปผลการด าเนินโครงการส าคัญท่ีใช้เงินกองทุนฯ ประจ าเดือนกันยายน 2563 

หน่วยงาน / โครงการ 
ช่วงเวลาด าเนินการ / 

สถานที ่
ตัวชี้วัด ผลสัมฤทธิ ์

/ ผลการด าเนินโครงการ 
แผน ผล 

ยุทธศาสตร์การเสริมสร้างขีดความสามรถในการแข่งขันทางการค้าระหว่างประเทศ 

 กลยุทธ์การผลักดันคลัสเตอร์เป้าหมายส าคัญ  (2 กิจกรรม) 
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

1. 1. โครงการจัดงานแสดงสินค๎าอาหารและเครื่องดื่ม 
2 5 6 3 ( THAIFEX-Anuga Asia 2 0 2 0 
"The Hybrid Edition")  

22-26 กันยายน 2563 
กรุงเทพฯ 
ประเทศไทย  

ผู๎ประกอบการ
ไทยเข๎ารํวม 
700 ราย 

ผู๎ประกอบการ
ไทยเข๎ารํวม 
788 ราย 

 
 

     งานแสดงสินค๎าอาหารและเครื่องดื่ม  2563 (THAIFEX - 
ANUGA ASIA 2020 “The Hybrid Edition”) ซึ่งจัดตํอเนื่องมาเป็น
ครั้งที่ 30  ในปีนี้ได๎ปรับเปลี่ยนรูปแบบการจัดงานเป็นแบบ Hybrid
ครั้งแรก ซึ่งเป็นการจัดงานผสมผสานระหวํางรูปแบบออฟไลน์และ
เทคโนโลยีออนไลน์ สรุปผลการด าเนินงานดังนี ้
     1. รูปแบบออฟไลน์  
          - ผู๎ประกอบการเข๎ารํวม รวม 797 บริษัท จ านวน 1,776 
คูหา แบํงเป็นผู๎ประกอบการไทย จ านวน 527 ราย ตัวแทนที่อยูํใน
ประเทศไทยของผู๎ประกอบการตํางชาติ 13 ประเทศ และอีก 2 เขต
เศรษฐกิจพิเศษ ได๎แกํ ออสเตรเลีย บราซิล จีน อินโดนีเซีย อิตาลี 
ญี่ปุ่น เกาหลี มาเลเซีย นอร์เวย์ โปแลนด์ สิงคโปร์ อเมริกา อังกฤษ 
ไต๎หวันและฮํองกง รวม 270 บริษัท  
          - ผู๎เข๎าชมงาน จ านวน 54,396 ราย 
          - มูลคําการซื้อขายสินค๎ารวมทั้งสิ้น จ านวน 7,707.90 ล๎าน
บาท แบํงเป็น มูลคําการซื้อขายสินค๎าที่เกิดขึ้นทันที จ านวน 49.90 
ล๎านบาท และมูลคําการซื้อขายสินค๎าคาดการณ์ภายใน 1 ปี จ านวน 
7,658 ล๎านบาท 
     2. รูปแบบงานแสดงสินค๎าเสมือนจริง (THAIFEXporter Virtual 
trade Show (VTS)) 
          - ผู๎ประกอบการไทยเข๎ารํวมงาน จ านวน 261 ราย 
          - ผู๎น าเข๎า ผู๎ซื้อตํางชาติ จ านวน 752 บริษัท จาก 77 ประเทศ 
          - ผู๎เข๎าชมงาน จ านวน 1,080 ครั้ง 
          - มูลคําการซื้อขายสินค๎ารวมทั้งสิ้น จ านวน 310.02 ล๎าน
บาท แบํงเป็น มูลคําการซื้อขายสินค๎าที่เกิดขึ้นทันที จ านวน 0.22 
ล๎านบาท และมูลคําการซื้อขายสินค๎าคาดการณ์ภายใน 1 ปี จ านวน 
209.80 ล๎านบาท 
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                                    เอกสารแนบ 3 

สรุปผลการด าเนินโครงการส าคัญท่ีใช้เงินกองทุนฯ ประจ าเดือนกันยายน 2563 

หน่วยงาน / โครงการ 
ช่วงเวลาด าเนินการ / 

สถานที ่
ตัวชี้วัด ผลสัมฤทธิ ์

/ ผลการด าเนินโครงการ 
แผน ผล 

2. โครงการสํงเสริมภาพลักษณ์อสังหาริมทรัพย์ไทย
เพื่อท่ีอยูํอาศัยในตลาดฮํองกง 

15 กันยายน 2563 
เมืองฮํองกง 
 

ผูเ๎ข๎ารํวมงาน 
100 ราย 

ผู๎เข๎ารํวมงาน 
127 ราย 

 
 

     สํงเสริมภาพลักษณ์อสังหาริมทรัพย์ไทยเพื่อที่อยูํอาศัยในตลาด
ฮํองกง โดยการจัด Online Showcase และเชิญแขกระดับ VIP 
ผู๎เช่ียวชาญด๎านอสังหาริมทรัพย์ในตลาดฮํองกงและไทย เข๎ารํวม
บรรยายในรูปแบบ Webinar สรุปสาระส าคัญ ดังนี้ 
     1. ผู๎เข๎ารํวมงาน จ านวน 127 ราย แบํงเป็น Zoom 70 ราย 
และ Facebook Live 57 ราย  
     2. ยอด Facebook Live ใน 1 วัน 800 views และ 13,000 
reaches 
     3. โอกาสและแนวโน๎มอสังหาริมทรัพย์ไทยในฮํองกง 
         เนื่องจากอสังหาริมทรัพย์ในฮํองกงมีราคาสูงมาก และยากตํอ
การเป็นเจ๎าของได๎ จึงได๎ใช๎โอกาสนี้น าเสนอสังหาริมทรัพย์ในไทยเพื่อ
เป็นทางเลือกให๎แกํชาวฮํองกงใช๎เป็นบ๎านหลังที่ 2 และใช๎เพื่อการ
พักผํอน เพราะชาวฮํองกงเองก็มีความต๎องการที่จะย๎ายถิ่นฐานออกไป
ตํางประเทศ และยังมีความช่ืนชมและมองไทยเป็นประเทศปลายทาง
ยอดนิยมอยูํแล๎ว และยิ่งนโยบายรัฐบาลเอื้อตํอการเข๎ามาซื้อที่อยูํ
อาศัยของชาวตํางชาติ  จึ ง เป็นโอกาสของผู๎ประกอบการไทย 
ที่จะจับตลาดลูกค๎าชาวฮํองกงได๎เพิ่มขึ้น 

ยุทธศาสตร์การเร่งรัดท าการตลาดเชิงกลยุทธ์ 
 กลยุทธ์การรักษาและขยายตลาดเดิม เปิดตลาดใหม่ ฟ้ืนตลาดเก่า (2 กิจกรรม) 

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (2 กิจกรรม) 
1. งานแสดงสินค๎า Mini Thailand Week 2020  3 – 6 กันยายน 2563 

จังหวัดเสียมราฐ 
ประเทศกัมพูชา 

ผู๎ประกอบการ
ไทยเข๎ารํวม 
30 ราย 

ผู๎ประกอบการ
ไทยเข๎ารํวม 30 

ราย 

 
 

     1. ผู๎ประกอบการไทยเข๎ารํวมงาน จ านวน 30 ราย/ 41 คูหา  
     2. ผู๎เข๎าชมงาน รวม 4 วัน จ านวน 8,500 คน 
     3. มูลคําการซื้อขายสินค๎ารวมทั้งสิ้น จ านวน 26.2 ล๎านบาท 
แบํงเป็น มูลคําการซื้อขายสินค๎าที่เกิดขึ้นทันที จ านวน 1.2 ล๎านบาท 
และมูลคําการซื้อขายสินค๎าคาดการณ์ภายใน 1 ปี จ านวน 25 ล๎านบาท 
     4. การจัดแสดงสินค๎าได๎ปรับรูปแบบงานโดยเน๎นผู๎ประกอบการไทยที่
มีสินค๎าอยูํแล๎วในกัมพูชาและยังไมํมีตัวแทนจ าหนํายในเมืองรองน าสินค๎า
มาแสดงเพื่อหาคูํค๎าและเน๎นการประชาสัมพันธ์สินค๎าไทยท่ีมีจ าหนําย 
ในตลาดกัมพูชาอยูํแล๎วในราคาประหยัดเพื่อเป็นการย้ าแบรนด์ 
ให๎เป็นที่รู๎จักตํอผู๎บริโภค 
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                                    เอกสารแนบ 3 

สรุปผลการด าเนินโครงการส าคัญท่ีใช้เงินกองทุนฯ ประจ าเดือนกันยายน 2563 

หน่วยงาน / โครงการ 
ช่วงเวลาด าเนินการ / 

สถานที ่
ตัวชี้วัด ผลสัมฤทธิ ์

/ ผลการด าเนินโครงการ 
แผน ผล 

2. โครงการสํงเสรมิภาพลักษณส์นิค๎าไทย ภายใต๎
แนวคิด Think Thailand 

1 – 14 กันยายน 2563 
นครโฮจิมินห ์
สาธารณรัฐสังคมนิยม
เวียดนาม  

1 ครั้ง 1 ครั้ง  
 

     โครงการสํงเสริมภาพลักษณ์สินค๎าไทย ภายใต๎แนวคิด Think 
Thailand ประจ าปี 2563  โดยประชาสัมพันธ์และสร๎างภาพลักษณ์
ให๎กับ 5 กลุํมสินค๎าเป้าหมาย ได๎แกํ สินค๎าอาหาร สปา สุขภาพความ
งาม ไลฟ์สไตล์ และแฟช่ันของไทย ผํานชํองทางการสื่อสารทางตลาด
ในรูปแบบตํางๆ บนสื่อออนไลน์และออฟไลน์ที่มีศักยภาพ สอดคล๎อง
กับพฤติกรรมและเป็นที่นิยมของผู๎บริโภคชาวเวียดนาม สรุปผลการ
ด าเนินงาน ดังนี ้
     1. การประชาสัมพันธ์ผํานหนังสือพิมพ์ออนไลน์ ติดตํอกันเป็น
เวลา 14 วัน ผําน Banner ของหนังสือพิมพ์ออนไลน์ จ านวน 4 ฉบับ 
     2. การประชาสัมพันธ์ผํานสื่อ Youtube VDO Ads มีการ
ประชาสัมพันธ์ 6 คลิปวิดีโอ จ านวน 453,636 ครั้ง สามารถสร๎าง
การรับรู๎การประชาสัมพันธ์ รวมทั้งสิ้น 112,953 views 
     3. การประชาสัมพันธ์ผําน Facebook มีการประชาสัมพันธ์ รวม 
468,694 ครั้ง สามารถสร๎างกระตุ๎นให๎ผู๎รับสารเข๎ามาชมการโฆษณา
ได๎ 104,273 click 
     4. การประชาสัมพันธ์ผํานป้ายโฆษณาในอาคารส านักงาน 
ห๎างสรรพสินค๎าที่อยูํในแหลํงชุมชน มากกวํา 10 อาคาร ทั้งกรุงฮานอย 
และนครโฮจิมินห์ 

  กลยุทธ์การผลักดันการค้าผ่านช่องทางตลาดพาณิชย์ดิจิทัลและช่องทางกระจายสินค้ารูปแบบใหม่ (4 กิจกรรม) 
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (4 กิจกรรม) 
1. โครงการสํงเสริมการขายผํานชํองทางค๎าปลีก
สมัยใหมํ (In-Store Promotion) รํวมกับซุปเปอร์
มาร์เก็ต spencer’s และร๎านค๎าปลีกในเครือ 

20 สิงหาคม – 
๙ กันยายน ๒๕๖๓ 
เมืองโกลกัตตา 
ประเทศอินเดีย 

1 ครั้ง 1 ครั้ง  
 

     กรมสํงเสริมการค๎าระหวํางประเทศ ได๎ด าเนินโครงการสํงเสริม
การขายผํานชํองค๎าปลีกสมัยใหมํรํวมกับซุปเปอร์มาร์เก็ต spencer’s 
และ Nature’s Basket โดยจัดกิจกรรมแบบผสมผสานทั้งในสถานที่ 
(In-store) รวม 7 สาขา ควบคูํไปกับการสํงเสริมผํานชํองทางการขาย
ออนไลน์ของ spencer’s สรุปผลการด าเนินงาน ดังนี้ 

1. มูลคําการซื้อขายสินค๎ารวมทั้งสิ้น จ านวน 0.94 ล๎านบาท 
2. สินค๎าท่ีมียอดขายมากท่ีสุด ได๎แกํ Tong Garden 

(ของขบเคี้ยว) Pantai (ซอสปรุงรส น้ าพริกแกง) Real Thai 
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                                    เอกสารแนบ 3 

สรุปผลการด าเนินโครงการส าคัญท่ีใช้เงินกองทุนฯ ประจ าเดือนกันยายน 2563 

หน่วยงาน / โครงการ 
ช่วงเวลาด าเนินการ / 

สถานที ่
ตัวชี้วัด ผลสัมฤทธิ ์

/ ผลการด าเนินโครงการ 
แผน ผล 

(น้ าพริกแกง กะทิ ซอสปรุงรส เส๎นก๋วยเตี๋ยว) Golden Prize 
(ปลากระป๋อง เชํน ทูนํา ซาร์ดีน แม็คคาเรล) และ MoguMogu 
(น้ ามะพร๎าวผสมวุ๎น น้ าผลไม๎)  

3. การสาธิตการปรุงอาหารไทยผํานทาง Facebook ของ  
spencer’s มีผู๎เข๎าชม จ านวน 400,000 บัญชีผู๎ใช๎งาน  

4. กา ร ปร ะ ชา สั มพั น ธ์  ผํ า น ชํ อ งท า ง อี เ ม ล ล์  เ ข๎ า ถึ ง
กลุํมเป้าหมาย/ผู๎เข๎าชม จ านวน 200,000 บัญชีผู๎ใช๎งาน สื่อสังคม
ออนไลน์ของ spencer’s (Facebook, Instagram, Google 
discovery)  เข๎าถึงกลุํมเป้าหมาย/ผู๎เข๎าชม จ านวน 1,178,445 
บัญชีผู๎ใช๎งาน และ ป้ายโฆษณา 5 แหํงตามสถานท่ีชุมชน 

2. โครงการสํงเสริมการขายผํานชํองทางการค๎าปลีก
สมัยใหมํรํวมกับ Big Basket ในอินเดียใต๎ 

12 สิงหาคม – 11 
กันยายน 2563 
เมืองเจนไน 
ประเทศอินเดีย 

1 ครั้ง 1 ครั้ง  
 

     กรมฯ ได๎รํวมกับแพลตฟอร์มออนไลน์ Big Basket ผู๎ให๎บริการ
จ าหนํายสินค๎าอุปโภคบริโภคในชํองทางออนไลน์ ในรูปแบบเว็บไซต์ 
www.bigbasket.com และแอปพลิเคช่ันของอินเดีย ปัจจุบันเปิด
ให๎บริการสํงสินค๎าใน 33 เมืองในอินเดีย โดยจัดกิจกรรมภายใต๎ช่ือ 
Thai Food Bazaar สรุปผลการด าเนินงาน ดังนี้  

1. มูลคําการซื้อขายสินค๎ารวมทั้งสิ้น จ านวน 0.91 ล๎านบาท  
2. สินค๎าที่มียอดขายมากที่สุด ในกลุํมผลไม๎  ได๎แกํ ล าไย 

มะขามหวาน แก๎วมังกร และในกลุํมผลิตภัณฑ์อาหาร ได๎แกํ 
เส๎นผัดไทย น้ าผลไม๎พร๎อมดื่ม กะทิส าเร็จรูป อาหารกระป๋องประเภท
ปลาทูนําและปลาซาร์ดีน  

3. โครงการสํงเสริมการขายสินค๎าไทยผํานชํองทาง
ออนไลน์ในเกาหลี 

มิถุนายน – กันยายน 
2563 
กรุงโซล 
ประเทศเกาหลีใต ๎

1 ครั้ง 1 ครั้ง  
 

    กรมฯ ได๎จัดจ๎างบริษัท 8 am จ ากัด ในการบริหารจัดการในการน า
สินค๎าไทยจ านวน 200 SKU ไปจ าหนํายใน 5 แพลตฟอร์ม ได๎แกํ 
Coupang, Wemakeprice, Never, Interpark และ 11st สรุปผล
การด าเนินงาน ดังนี ้

1. มูลคําการซื้อขายสินค๎ารวมทั้งสิ้น จ านวน 2.4 ล๎านบาท  
2. สินค๎าที่ได๎รับความสนใจ 3 อันดับแรก ได๎แกํ 1) น้ าผลไม๎ 

แบรนด์ IF Juice 2) น้ าผลไม๎ผสมเชียร์ซีดแบรนด์ Dolce Rhythm และ 
3) บะหมี่กึ่งส าเร็จรูป (รสต๎มย ากุ๎งน้ าข๎น) แบรนด์มามํา 
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                                    เอกสารแนบ 3 

สรุปผลการด าเนินโครงการส าคัญท่ีใช้เงินกองทุนฯ ประจ าเดือนกันยายน 2563 

หน่วยงาน / โครงการ 
ช่วงเวลาด าเนินการ / 

สถานที ่
ตัวชี้วัด ผลสัมฤทธิ ์

/ ผลการด าเนินโครงการ 
แผน ผล 

3. แพลตฟอร์มที่เป็นที่นิยมในการน าสินค๎าไทยมาจ าหนําย 
ได๎แกํ Coupang, Never, 11st, Wemakeprice และ Interpark  

4. โครงการสํงเสริมการขายสินค๎าไทยรํวมกับห๎าง 
ค๎าปลีกและผู๎น าเข๎ารายใหญํ ผํานชํองทางออนไลน์
และออฟไลน์ในตลาดมาเลเซีย 

10 สิงหาคม – 20 
กันยายน 2563 
กรุงกัวลาลมัเปอร ์
ประเทศมาเลเซีย 

1 ครั้ง 1 ครั้ง  
 

     กรมฯ ได๎จัดกิจกรรมสํงเสริมการขายสินค๎ารํวมกับห๎างสรรพสินค๎า
ในประเทศมาเลเซีย จ านวน 5 ห๎างสรรพสินค๎า ดังนี้ 

1. จัดกิจกรรมรํวมกับ Jaya Grocer โดยตกแตํงพื้นที่จ าหนํายผลไม๎
ไทยในสาขาส าคัญของซู เปอร์ มาร์ เก็ ต รวม 6 สาขา มี มู ลคํ า 
การซื้อขายสินค๎ารวมทั้งสิ้น จ านวน 11.88 ล๎านบาท แบํงเป็น มูลคํา 
การซื้อขายสินค๎าที่เกิดขึ้นทันที จ านวน 0.60 ล๎านบาท และมูลคํา 
การซื้อขายสินค๎าคาดการณ์ภายใน 1 ปี จ านวน 11.28 ล๎านบาท สินค๎า
ที่ได๎รับความนิยม ได๎แกํ มะมํวงน้ าดอกไม๎ ฝรั่ง และมะมํวงแก๎วขมิ้น 

2. จัดกิจกรรมรํวมกับ AEON โดยตกแตํงพื้นที่จ าหนํายผลไม๎ไทย
ในสาขาส าคัญของซูเปอร์มาร์เก็ต รวม 9 สาขา มีมูลคําการซื้อขาย
สินค๎ารวมทั้งสิ้น จ านวน 23.20 ล๎านบาท แบํงเป็น มูลคําการซื้อขาย
สินค๎าที่เกิดขึ้นทันที จ านวน 0.64 ล๎านบาท และมูลคําการซื้อขาย
สินค๎าคาดการณ์ภายใน 1 ปี จ านวน 22.56 ล๎านบาท สินค๎าที่ได๎รับ
ความนิยม ได๎แกํ ฝรั่งไร๎เม็ด มะมํวงมหาชนก และมะมํวงโชคอนันต์ 

3. HappyHome โดยจัดท าเพจเพื่อประชาสัมพันธ์แบรนด์สินค๎า
ไทยและจัดกิจกรรมรํวมสนุกส าหรับผู๎บริโภค รวมทั้งสร๎างความรับรู๎
และจดจ าแบรนด์สินค๎าไทย ผํานสื่อโซเชียลมีเดียของ Happy Home 
อาทิ Facebook page และ Instagram ทั้งภาษาอังกฤษและมลายู 
และจัดท า Facebook live มีมูลคําการซื้อขายสินค๎ารวมทั้งสิ้น 
จ านวน 10.30 ล๎านบาท แบํงเป็น มูลคําการซื้อขายสินค๎าที่เกิดขึ้น
ทันที จ านวน 0.77 ล๎านบาท และมูลคําการซื้อขายสินค๎าคาดการณ์
ภายใน 1 ปี จ านวน 9.53 ล๎านบาท สินค๎าที่ได๎รับความนิยม ได๎แกํ 
กระติกท าความเย็นขนาด 20 ลิตร แบรนด์ DRAGONWARE และ
กระติกท าความเย็นขนาด 9 ลิตร แบรนด์ PICNIC 
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                                    เอกสารแนบ 3 

สรุปผลการด าเนินโครงการส าคัญท่ีใช้เงินกองทุนฯ ประจ าเดือนกันยายน 2563 

หน่วยงาน / โครงการ 
ช่วงเวลาด าเนินการ / 

สถานที ่
ตัวชี้วัด ผลสัมฤทธิ ์

/ ผลการด าเนินโครงการ 
แผน ผล 

4. Loyfar และ Ginger Home Malaysia โดยประชาสัมพันธ์
กิจกรรมสํงเสริมการขายสินค๎าของตกแตํงบ๎าน ของขวัญ ของช ารํวย 
ผลิตภัณฑ์เมลามีน และผลิตภัณฑ์เซลามิก ผํานเว็บไซต์แบนเนอร์ , 
Facebook page และ Instagram ของ Loyfar และ Ginger Home 
Malaysia มีมูลคําการซื้อขายสินค๎ารวมทั้งสิ้น จ านวน 0.08 ล๎านบาท 
สินค๎าที่ได๎รับความนิยม ได๎แกํ ชามลายดอกชบา ชามลายกล๎วยไม๎ 
และที่ใสํนามบัตร 

5. Bluwitte โดยประชาสัมพันธ์กิจกรรมสํงเสริมการขายสินค๎า
ของตกแตํงบ๎านที่ท าจากเซรามิก ลายคราม และไม๎แกะสลัก ผําน
เว็บไซต์แบนเนอร์, Facebook page และ Instagram ของ Bluwitte มี
มูลคําการซื้อขายสินค๎ารวมทั้งสิ้น จ านวน 0.40 ล๎านบาท แบํงเป็น 
มูลคําการซื้อขายสินค๎าที่เกิดขึ้นทันที จ านวน 0.08 ล๎านบาท และมูลคํา
การซื้อขายสินค๎าคาดการณ์ภายใน 1 ปี จ านวน 0.32 ล๎านบาท 
สินค๎าท่ีได๎รับความนิยม ได๎แกํ ผลิตภัณฑ์เซรามิกลายคราม เบญจรงค์ 
และไม๎แกะสลัก 

สรุปมูลคําการซื้อขายสินค๎ารวมทั้งสิ้น จ านวน 45.86 ล๎านบาท 
แบํงเป็น มูลคําการซื้อขายสินค๎าที่เกิดขึ้นทันที จ านวน 2.17 ล๎านบาท 
และมูลคํ าการซื้อขายสินค๎ าคาดการณ์ภายใน 1 ปี  จ านวน 
43.69 ล๎านบาท  

       



เอกสารแนบ 4 

รายงานสรุปข้อร้องเรียนภายในองค์กร 

 (1) ในปีงบประมาณ 2563 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ในฐานะส านักงานกองทุนส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ ได้จัดให้องค์กรมีสภาพแวดล้อมการควบคุมภายในที่ครบถ้วนและเพียงพอ         
โดยพิจารณาจากการมีระบบการควบคุม และ/หรือการตรวจสอบเกี่ยวกับการปฏิบัติตามกฎระเบียบ     
ขององค์กรและความขัดแย้งทางผลประโยชน์ ซึ่งกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศมีช่องทางในการรับ      
เรื่องร้องเรียน ดังนี้ 

(1.1) สายตรงผู้ส่งออก 1169 
(1.2) E-mail : marks@ditp.go.th หรือ audit@ditp.go.th 
(1.3) เว็บไซต์ กระทรวงพาณิชย์  www.moc.go.th 
(1.4) เว็บไซต์ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  www.ditp.go.th เลือกหัวข้อ “รับเรื่อง      

ร้องเรียน” 
(1.5) กล่องรับความคิดเห็น จัดวางที่กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ รวม 4 จุด 
ดังนี้ 

กระทรวงพาณิชย์ จ. นนทบุรี 
 ส านักสารสนเทศและบริการการค้าระหว่างประเทศ  DITP Service Center         

ชั้น 3 อาคารริมถนน 
 ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ ชั้น 8 อาคารริมถนน 
 ส านักบริหารกลาง กลุ่มงานคลัง ชั้น 8 อาคารริมน้ า 
 ส านักบริหารกลาง กลุ่มงานพัสดุ ชั้น 3 อาคารริมน้ า 

 (2) จากการตรวจสอบช่องทางการรับเรื่องร้องเรียนในเดือนกันยายน 2563 ปรากฏว่า ไม่มี          
ข้อร้องเรียนเกี่ยวกับการด าเนินงานของส านักงานกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

…………………………………………………………..... 

ส านักงานกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

ตุลาคม 2563 
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