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Diclaimer: ข้อมูลต่าง ๆ ที่ปรากฏในเอกสารฉบับนี้เป็นข้อมูลที่ได้จากแหล่งข้อมูลที่หลากหลายและการ

เผยแพร่ข้อมูลดังกล่าวเป็นไปเพ่ือวัตถุประสงค์ในการให้ข้อมูลแก่ผู้ที่สนใจเท่านั้น โดยส านักงานส่งเสริมการค้า

ในต่างประเทศ ณ นครเซี่ยงไฮ้ จะไม่รับผิดชอบต่อความเสียหายใด ๆ ที่อาจเกิดข้ึนจากการที่มีบุคคลน าข้อมูลนี้

ไปใช้ไม่ว่าทางใด   
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สินค้าน าเข้าบน Tmall Global ยอดขายโตขึ้นกว่าร้อยละ 50 ช่วงวันหยุดวันชาติจีน 

 

 

 

 

 

 

ระหว่างวันที่ 1-7 ตุลาคม 2565 ที่ผ่านมา ซึ่งเป็นช่วงวันหยุดยาววันชาติจีน แพลตฟอร์ม Tmall Global 

ซึ่งเป็นแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซจ าหน่ายสินค้าน าเข้าที่ส าคัญของจีน มียอดขายสินค้าน าเขา้ขยายตัวขึ้นกว่าร้อยละ 50 

เทียบกับช่วงเดียวกันของปีที่แล้ว โดยสินค้าน าเข้าที่มียอดขายขยายตัวขึ้นสูงอันดับต้น ได้แก่ ผลิตภัณฑ์อาหารเสริม

สุขภาพ ผลิตภัณฑ์ส าหรับสัตว์เลี้ยง สินค้าอาหาร เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ และเครื่องใช้ไฟฟ้าดิจิทัล เป็นต้น 

Tmall Global เปิดเผยสถิติตัวเลขช่วงสัปดาห์ทองวันชาติจีนว่า ชุดเครื่องส าอางน าเข้าชนิดพกพามี   

ยอดขายขยายตัวขึ้นถึง 9 เท่า ผลิตภัณฑ์กันแดดน าเข้าขยายตัวขึ้นมากกว่าร้อยละ 80 เครื่องนวดเสริมความงาม

น าเข้าขยายตัวขึ้นร้อยละ 160 ในขณะเดียวกัน ขนมขบเคี้ยวน าเข้าส าหรับแมวและสุนัขมียอดจ าหน่ายขยายตัวขึ้น

ร้อยละ 100 อุปกรณ์เลี้ยงสัตว์เลี้ยงอัจฉริยะน าเข้าขยายตัวขึ้นร้อยละ 261 และผลิตภัณฑ์เสริมความงามน าเข้า

ส าหรับสัตว์เลี้ยงขยายตัวขึ้นร้อยละ 253 

เมื่อพิจารณาการบริโภคในแต่ละพ้ืนที่ของจีนพบว่า ระหว่างวันที่ 1-7 ตุลาคม 2565 ผู้บริโภคในภาคกลาง

และภาคตะวันตกของจีนได้สั่งซื้อสินค้าน าเข้าบนแพลตฟอร์ม Tmall Global รวมเป็นมูลค่ามากกว่าช่วงเดียวกัน

ของปีที่แล้วกว่าร้อยละ 40 โดยกว่างซี เจียงซี ซันซี หูหนานและอันฮุย เป็นพื้นที่ท่ีมียอดสั่งซื้อขยายตัวสูงเป็นอันดับ

ต้นของจีน นอกจากนี้ ยังพบว่าการบริโภคสินค้าน าเข้าบนแพลตฟอร์ม Tmall Global ของผู้บริโภคท่ีอยู่ในเมืองต่ า

กว่าระดับ 5 และในเขตชนบท มีอัตราการขยายตัวมากกว่าเมืองระดับ 1 และ 2 ของจีน โดยการบริโภคของ

ผู้บริโภคในเขตชนบทของจีนมีมูลค่าเพ่ิมข้ึนร้อยละ 55 

ส าหรับสินค้าน าเข้าที่ชาวจีนส่วนใหญ่น าไปใส่ในรถเข็นและมีสัดส่วนในรถเข็นมากที่สุด คือสินค้าของ

ประเทศที่ชาวจีนนิยมเดินทางไปท่องเที่ยวซึ่งมีระยะเวลาบินประมาณ 4 ชั่วโมง อาทิ ไทย ญี่ปุ่น เกาหลีและ
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มาเลเซีย เป็นต้น นอกจากนี้ ยังพบว่าผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวของไอซ์แลนด์ ผลิตภัณฑ์บ ารุงผมแบบไม่ต้องล้างออกของ

โมร็อกโก และอาหารเสริมสุขภาพเดนมาร์ก มียอดจ าหน่ายขยายตัวสูงเป็นอันดับต้น 

ตัวเลขสถิติชี้ว่า ในปี 2564 ที่ผ่านมา แบรนด์ต่างชาติที่จ าหน่ายสินค้าบนแพลตฟอร์ม Tmall Global มี

จ านวนเพ่ิมข้ึนกว่า 29,000 แบรนด์ จาก 87 ประเทศ/เขตทั่วโลก เฉลี่ยเพ่ิมข้ึนเดือนละกว่า 400 แบรนด์ ครอบคลุม

สินค้ามากกว่า 5,800 ประเภท และกว่าร้อยละ 80 เป็นแบรนด์ต่างชาติที่เข้าตลาดจีนเป็นครั้งแรก 

ที่ผ่านมา Tmall Global ค่อนข้างให้ความส าคัญกับการพัฒนาแบรนด์ใหม่ เมื่อวันที่ 2 กันยายน 2565 

Tmall Global ได้ชี้ว่าจะพัฒนาแบรนด์เครื่องส าอางต่างชาติที่เป็นแบรนด์ใหม่ด้วยแผนการตลาดต่างๆ พร้อมกับ

ช่วยวางกลยุทธ์การขาย จัดหา KOL/KOC และช่วยเหลือในห่วงโซ่อุปทาน เป็นต้น เพ่ือให้แบรนด์ใหม่สามารถขยาย

ตลาดในจีนได้อย่างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพมากขึ้น โดย Tmall Global ชี้ว่า จะน า   แบรนด์เครื่องส าอาง

ต่างชาติแบรนด์ใหม่เข้าร่วมจ าหน่ายสินค้าบนแพลตฟอร์มอีก 1,000 แบรนด์ในอีกหนึ่งปีข้างหน้า และปัจจุบัน     

แบรนด์เครื่องส าอางต่างชาติแบรนด์ใหม่ที่มียอดจ าหน่ายทั้งปีมากกว่า 10 ล้านหยวน บนแพลตฟอร์ม Tmall 

Global มีจ านวนมากกว่า 50 แบรนด์   

ข้อคิดเห็นของสคต.เซี่ยงไฮ้  

การบริโภคของชาวจีนที่ยกระดับสูงขึ้น ส่งผลให้ผู้บริโภคชาวจีนทั้งในเขตเมืองและชนบทหันมานิยมสินค้า

น าเข้ามากขึ้นอย่างต่อเนื่อง นอกจากนี้ ผลกระทบจากการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ยังส่งผลให้พฤติกรรมการ

บริโภคสินค้าน าเข้าของผู้บริโภคชาวจีนมีการเปลี่ยนแปลง โดยจะหันไปบริโภคสินค้ าน าเข้าผ่านช่องทางออนไลน์ 

มากขึ้น ส่งผลดีต่อธุรกิจสินค้าน าเข้าในจีนที่จ าหน่ายสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์ไม่น้อย ด้วยเหตุนี้ ผู้ประกอบการ

ไทยสามารถพิจารณากระจายสินค้าเข้าสู่ตลาดจีนผ่านช่องทางออนไลน์ต่างๆ ของจีน ซึ่งแพลตฟอร์ม Tmall Global 

ก็เป็นหนึ่งในแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซที่ผู้บริโภคชาวจีนนิยมเข้าไปซื้อสินค้าน าเข้ามากที่สุด โดยเฉพาะอย่างยิ่งในช่วง

เทศกาลช้อปปิ้งต่างๆ อย่างไรก็ดี ผู้ประกอบการไทยควรศึกษาตลาด ช่องทางจ าหน่าย คู่แข่ง และแนวโน้มของสินค้า

ก่อนเข้าตลาดจีน เพ่ือจะได้สามารถวางกลยุทธ์การขายและด าเนินธุรกิจให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น  

แหล่งที่มา 
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